Uchwala Nr ...................
Rady Miejskiej w Shupsku

w sprawie ustalenia zasad i1 warunkéw sytuowania obiektow matej architektury, tablic
reklamowych 1 urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardéw jako$ciowych
oraz rodzajéw materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15 i art. 40 ust. 1 ustawy z dnia 8 marca 1990 roku o samorzadzie
gminnym (Dz. U. Z 2017 r., poz. 1875 1 2232) oraz art. 37a ust. 1 ustawy z dnia 27 marca 2003
roku o planowaniu 1 zagospodarowaniu przestrzennym (Dz. U. z 2015 r., poz. 199, 443, 774,
1265, 1434, 1713, 1777, 1830, 1890) w zwiazku z uchwalg Nr XX/227/15 Rady Miejskiej w
Stupsku z dnia 30 grudnia 2015 roku,

Rada Miejska w Stupsku

uchwala, co nastepuje:

Rozdzial 1
Przepisy ogodlne

§1.

1. Ustala si¢ zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i
urzagdzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz
rodzajow materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, dla miasta Stupska.

2. Integralng czgs$¢ uchwaty stanowia:
1) zalacznik nr 1 — rysunek w skali 1:5000,

2) zalgcznik nr 2 — rozstrzygniecie o sposobie rozpatrzenia uwag do projektu uchwaty nie
bedace jej ustaleniami.

§2.

1. Na potrzeby niniejszej uchwaty, w granicach administracyjnych miasta, wprowadza si¢
podzial miasta Stupska na nastgpujace obszary:

1) ,,Obszar I — krajobrazu $rodmiejskiego,
2) ,,0Obszar II” - krajobrazu przyrodniczego i terendow zielonych,
3) ,,Obszar I1I” - obejmujacy pozostatg cz¢s¢ miasta.

2. Obszar I to obszar historycznego i srodmiejskiego krajobrazu miasta stanowigcy o tozsamosci
miasta 1 jego unikalnej wartosci kulturowej, obejmujacy w szczegolnosci obszary zabytkowe,
a takze kwartaty historycznej tkanki urbanistycznej podlegajace procesom rewitalizacji oraz
teren planowanego wezta komunikacyjnego, ktory powinien stanowi¢ wizytowke miasta.
Obszar I sktada si¢ z terenu zlokalizowanego na zachdd od ulicy Kaszubskiej wraz z pasem
drogowym ulicy Kaszubskiej, na potudnie od ulicy Obroncow Wybrzeza wraz z pasem
drogowym ulicy Obroncow Wybrzeza, na zachod od ulicy Profesora E.Lotha, na pétnoc od
ulicy Gdanskiej wraz z pasem drogowym ulicy Gdanskiej, na zachdéd od ulicy
K.Kniaziewicza, na zachdd od ulicy L.Mierostawskiego, na wschod od ulicy Nad Sluzami
wraz z pasem drogowym ulicy Nad Sluzami oraz terenem zabudowy mieszkaniowej



wielorodzinnej, usytuowanym na zachod od ulicy Nad Sluzami, na wschéd od ulicy Wiejskiej
wraz z pasem drogowym ulicy Wiejskiej oraz terenem zabudowy mieszkaniowej
wielorodzinnej i ushugowej usytuowanym na zachod od ulicy Wiejskiej, na potudnie od ulicy
Garncarskiej wraz z terenem zabudowy mieszkaniowej wielorodzinnej i ustug, usytuowanym
na poludnie od ulicy Garncarskiej, na wschod od ulicy Szarych Szeregéw wraz z pasem
drogowym ulicy Szarych Szeregéw oraz terenem zabudowy mieszkaniowej wielorodzinne;j i
ustugowej usytuowanym pomiedzy rzeka Stupig a ulicg Szarych Szeregdéw, na wschod od
ulicy Krakusa wraz z pasem drogowym ulicy Krakusa, na poludnie od ulicy T.Kos$ciuszki
wraz z pasem drogowym ulicy Ko$ciuszki oraz z terenu zlokalizowanego na potudnie i
poludniowy-zachdd od ulicy Ksiecia J.Poniatowskiego, na poludnie od ulicy Tramwajowej,
na zachdd od ulicy Wandy wraz z pasem drogowym ulicy Wandy, na pdinoc od ulicy
Kilinskiego wraz z pasem drogowym ulicy Kilinskiego, na zachdd od ulicy Grodzkiej wraz z
pasem drogowym ulicy Grodzkiej oraz z terenami zabudowy mieszkaniowej wielorodzinnej 1
ustugowej usytuowanymi na wschod od ulicy Grodzkiej, na zachdd od ulicy Francesco Nullo
do ulicy Zamkowej, na péinocny-zachdd od ulicy Zamkowej wraz z pasem drogowym ulicy
Zamkowej oraz terenem zabudowanym usytuowanym na potudniowy-wschod od ulicy
Zamkowej do granicy z terenem Parku Kultury i Wypoczynku, na poludnie oraz zachod od
ulicy Drewnianej wraz z pasem drogowym ulicy Drewnianej, na poludnie od ulicy
Stowackiego wraz z pasem drogowym ulicy Stlowackiego do granicy z terenem Parku Kultury
i Wypoczynku, na zachod od ulicy Rybackiej na odcinku od ulicy St.Moniuszki do ulicy
Fryderyka Chopina, wraz z pasem drogowym ulicy Drewnianej oraz z terenem zabudowy
mieszkaniowej usytuowanym na wschod od ulicy Drewnianej do granicy z terenem Parku
Kultury 1 Wypoczynku, na pétnocny-wschod od ulicy Fr.Chopina wraz z pasem drogowym
ulicy Fr.Chopina na odcinku od ulicy Rybackiej do ulicy Mieszka I, na péinocny zachdod od
ulicy Mieszka I, na pdétnocny-wschod od ulicy K.Szymanowskiego wraz z pasem drogowym
ulicy K.Szymanowskiego, na potnocny-wschod od ulicy I.J.Paderewskiego wraz z pasem
drogowym ulicy I.J.Paderewskiego, na poélnoc od ulicy J.Kasprowicza wraz z pasem
drogowym ulicy J.Kasprowicza, na wschod od ulicy Wita Stwosza wraz z pasem drogowym
ulicy Wita Stwosza na odcinku od ulicy J.Tuwima do ulicy J.Kasprowicza, na wschod od
ulicy H.KoMataja wraz z pasem drogowym ulicy Kolataja oraz terenem zabudowy
mieszkaniowej wielorodzinnej i ustugowej usytuowanym na zachdd od ulicy H.Kolataja do
granicy terenéw klejowych na odcinku od ulicy J.Tuwima do linii wyznaczonej przez
przedtuzenie na wschod granicy pasa drogowego ulicy Towarowej, na zachdd od ulicy
Towarowej wraz z pasem drogowym ulicy Towarowej, na wschod od ulicy Sobieskiego, na
poludnie od Alei 3-go Maja, na wschdd od granicy terenéw kolejowych usytuowanych
pomigdzy ulica Wolnosci i1 ulica Ksigcia J.Poniatowskiego, oraz terenu obejmujacego
zabudowang czg$¢ Wyspy Miynskiej, z wylaczeniem terenéw zamknietych oraz terenow
objetych Obszarem II.

. Obszar II to obszar terenow zieleni urzadzonej i1 nieurzadzonej, obejmuje on tereny
zlokalizowane wzdtuz rzeki Stupi, po obu jej stronach, ograniczone od pdinocy granica
administracyjng miasta Stupska, od wschodu i1 zachodu terenami zabudowanymi oraz
przeznaczonymi pod zabudowe 1 terenami objetymi Obszarem [, obejmuje teren
zlokalizowany w poludniowej czesci miasta ograniczony od wschodu, potudnia 1 zachodu
granicami administracyjnymi miasta z wylaczeniem pasa drogowego obwodnicy miasta, teren
lesny zlokalizowany na wschdod od ulicy M.Aluchny-Emelianow, teren Wyspy Mtynskiej w
czg$ci niezabudowanej, plac Bl. Br.Kostkowskiego, Park Waldorffa, Skwer Pierwszych
Stupszczan, Park Sienkiewicza, bulwary nadrzeczne wzdhuz ulicy Fr.Nullo, Park Powstancow
Warszawskich, teren wokot Biblioteki Publicznej ograniczony murami miejskimi i ulica
Grodzka, Bulwar Ks. J.Popietuszki, Park Chopina, Stawek bLabedzi wraz z przyleglymi
terenami parkowymi oraz ciekami wodnymi do ulicy Kaszubskiej, teren Cmentarza



Komunalnego wraz z przylegtymi terenami zielonymi oraz teren Lasku Pdétnocnego wraz z
rzeka Stupig. Obszar II obejmuje nastepujace dziatki geodezyjne: w obrebie 1 — dziatki nr 11,
nr 12, nr 13, nr 14, nr 26/10, nr 36, nr 38/45, nr 38/49, nr 39, nr 68, w obrebie 2 — dzialki nr
7/6, nr 7/6, nr 57, nr 58, w obrebie 3 — dziatki nr 176/4, nr 177, nr 179/1, 179/2, nr 180, nr
181, nr 186/31, w obrebie 5 — dzialki nr 1, nr 2/1, nr 3/8, nr 3/9, nr 3/10, nr 38/5, nr 38/6, nr
39, nr 41, nr 42, nr 43, nr 44, nr 45, nr 47/2, nr 51/4, nr 51/5, nr 51/6, nr 52, nr 53, nr 54, nr
55, nr 128, nr 129, w obrebie 6 — dziatki nr 81/3, nr 82, nr 84, nr 85/6, nr 86, nr 87/4, nr
584/3, nr 623/8, nr 714/2, nr 715/5, nr 715/8, nr 716/4, nr 722/5, nr 722/6, nr 723/1, nr 724/4,
nr 724/6, nr 724/8, nr 724/10, nr 724/11, nr 724/12, nr 725/3, nr 732/2, nr 740, nr 778, nr 942,
w obrgbie 12 — dziatki nr 283, nr 284, nr 285, nr 286, nr 288/1, nr 361, nr 362, nr 364, nr 365,
nr 366, w obrebie 13 — dziatki nr 154/6, nr 173, nr 174, nr 176/3, nr 176/5, nr 174, nr 177, nr
179/1, nr 178/2, nr 380, nr 418, nr 419/4, nr 426, nr 427, nr 428, nr 429, nr 432/3, nr 433/3, nr
433/4, nr 436/4, nr 437/3, nr 438/2, nr 438/3, nr 439/1, nr 440/1, nr 440/3, nr 440/5, nr 442/2,
nr 442/5, nr 442/6, nr 442/11, nr 443, nr 444/1, nr 444/2, 548/1, nr 548/2, nr 549, nr 952/2, w
obregbie 14 — dziatki nr 2/1, nr 3/2, nr 3/3, nr 5/4, nr 5/5, nr 5/6, nr 5/7, nr 5/8, nr 5/9, nr 5/10,
nr 5/11, nr 5/13, nr 5/14, nr 6, nr 7/2, nr 7/3, nr 7/4, nr 8, nr 9/2, nr 9/5, nr 9/6, nr 9/7, nr 10, nr
11, nr 583, w obregbie 17 — dziatki nr 581/4, nr 582/3, nr 725/47, nr 725/49, nr 725/51, w
obrebie 18 — dziatki nr 1, nr 2, nr 3, nr 4/3, w obrgbie 19 — dziatki nr 1, nr 3, nr 4, nr 5, nr 6, nr
7,nr 8 nr9, nr 10, nr 11, nr 13, nr 14, nr 15, nr 16, nr 17, nr 18, nr 19, nr 20, nr 21, nr 22, nr
23, nr 24, nr 25, nr 26, nr 27, nr 28, nr 29, nr 30, nr 31, nr 33, nr 34, nr 35, nr 36, nr 37, nr 38,
nr 40, nr 41, nr 42, nr 43, nr 44, nr 45, nr 46, nr, nr 47, nr 48, nr 49, nr 50, nr 51, nr 52, nr 53,
nr 54, nr 55, nr 57, nr 58, nr 59, nr 60, nr 61, nr 62, nr 63, nr 64, nr 65, nr 66, nr 67, nr 68, nr
69, nr 70, nr 71, nr 72, nr 73, nr 74, nr 76, nr 77, nr 78, nr 79, nr 80, nr §1/1, nr 81/2, nr 82, nr
83, nr 87, nr 88, nr 89, nr 90, nr 91, nr 92, nr 93, nr 94, nr 95, nr 96, nr 97, nr 98, nr 99, nr
100, nr 101, nr 102, nr 104, nr 105, nr 106, nr 108, nr 109, nr 114, nr 115, nr 116, nr 125, nr
126, nr 127, nr 128, nr 129/2, nr 131/2, nr 134, nr 136/1, nr 136/2, nr 137/2, nr 138/2, nr 139,
nr 586/1, nr 586/2, nr 586/3, nr 587, nr 595/3, nr 595/6, nr 595/7, nr 595/9, nr 595/10, nr 596,
nr 600/4, w obrgbie 20 — dziatki nr 1, nr 2/38, nr 8/9, nr 21, nr 22/1, nr 22/7, nr 22/8, nr 22/10,
nr 22/13, nr 22/14, nr 23, nr 582/8, nr 582/10, nr 583/4, nr 584/2, nr 584/3, nr 585/1, nr 585/2,
nr 599/4, nr 589/6, 591/2, nr 591/4, nr 592/2, nr 592/4, nr 593/2, nr 593/8, nr 593/9, nr 594/1,
nr 594/7, nr 594/8, nr 595/5, nr 597/1, nr 598/1, nr 599/1.

. Obszar III stanowi pozostaly obszar miasta Stupska. Sklada si¢ z terendow osiedli
mieszkaniowych, terend6w przemystowych i uslugowych oraz terenow
niezagospodarowanych.

. Granice obszarow, o ktorych mowa w ust. 1, okre$la zalacznik nr 1 do niniejszej uchwaty.

§ 3.
. Ilekro¢ w uchwale jest mowa o:

1) banerze reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa wykonang na
mickkim podtozu, z wylaczeniem reklam umieszczanych w gablotach ekspozycyjnych,

2) bilbordzie — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg lub urzadzenie reklamowe,
nieo$wietlong, o$wietlong lub podswietlong, o standardowych wymiarach powierzchni
ekspozycyjnej w ukltadzie poziomym: 9m* (2,47m x 3,54m), 12m* (3,0m x 4,0m lub
2,38m x 5,04m) lub 18m? (3,0m x 6,0m); z dopuszczong tolerancjg +5%; pozostate
formaty nie sg dopuszczone uchwata,

3) budynku, ogrodzeniu lub obiekcie historycznym — nalezy przez to rozumie¢ odpowiednio
budynek, zespot budynkow, ogrodzenie lub obiekt matej architektury wraz z ich
otoczeniem, nie wpisane do gminnej ewidencji zabytkéw, powstale przed rokiem 1945,



4) budynku, ogrodzeniu lub obiekcie zabytkowym - nalezy przez to rozumie¢ odpowiednio
budynek, zespdt budynkéw, ogrodzenie lub obiekt matej architektury wraz z ich
otoczeniem, figurujace w gminnej ewidencji zabytkéw Miasta Stupska,

5) detalu architektonicznym — nalezy przez to rozumie¢ element dekoracyjny obiektu
budowlanego, w szczeg6lnosci: gzyms, fryz, belkowanie, rolet¢ lub zaluzje zewnetrzna,
ryzalit, parapet, porecz, balustrade, okiennice, element rzezbiarski lub malarski, ozdobng
stolarke lub ciesielkg, boniowanie, blende, ptycing, lizeng, opaske wokdt otworu
okiennego lub drzwiowego,

6) ekspozytorze - nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg lub urzadzenie reklamowe w
postaci nietrwale zwigzanej z gruntem formy przestrzennej, zawierajacej tresci reklamowe
lub informacyjne, przeznaczonej do czasowej ekspozycji/promocji, majacej na celu
zaprezentowanie swojej dziatalnosci gospodarczej lub oferty reklamowej lub kulturalne;,
w tym stelaze wystawiennicze, stoiska promocyjno-reklamowe, bramy, namioty
dmuchane i stelazowe, elementy dmuchane, flagi, transparenty, itp.,

7) gablocie ekspozycyjnej - nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w postaci
oszklonej szafki, sluzace do wystawiania eksponatow oraz zamieszczania reklamy lub
informacji, o maksymalnej wysokosci 0,75m i maksymalnej szeroko$ci 0,5m,

8) gablocie ekspozycyjnej City Light Poster - nalezy przez to rozumie¢ oszklone,
podswietlone urzadzenie reklamowe, stuzace do zamieszczania plakatéw ,,Eurosize”, o
standardowym wymiarze powierzchni ekspozycyjnej 1,2m x 1,8m; wolnostojace,
nascienne lub stanowigce element wiaty przystankowe;j,

9) kasetonie reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w postaci
zamknietej konstrukeji z licem wykonanym z trwatego materiatu, z widniejaca na nim
reklama, ktore moze posiada¢ wewnetrzne zrodto §wiatla,

10) literach przestrzennych, logo przestrzennym - nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie
reklamowe w postaci przestrzennej formy napisu lub logo, nie posiadajace;j tla,

11)logo — nalezy przez to rozumie¢ odpowiednio logo, logotyp jako symbol graficzny,
stanowigcy element identyfikacji wizualnej podmiotu prowadzacego dziatalnosé
gospodarcza, spoteczna, kulturalng itp.,

12) markizie — nalezy przez to rozumiec¢ staly lub sktadany daszek, ostaniajacy okno, witryne
sklepowa, drzwi lub ogrodek gastronomiczny, mogacy zawiera¢ wkomponowane tresci
reklamowe,

13) maszcie flagowym - nalezy przez to rozumie¢ pionowe urzadzenie reklamowe w postaci
wysokiego stupa lub pionowej konstrukcji, bez wyodrebnionej podstawy, mocowane w
gruncie, z flagg zawierajaca tresci reklamowe, zlokalizowane na terenie lub bezposrednio
w poblizu wjazdu na teren prowadzenia dziatalno$ci gospodarczej,

14) meblach miejskich - nalezy przez to rozumie¢ formy przestrzenne stanowigce elementy
wyposazenia przestrzeni publicznych, w tym miedzy innymi: tawki, kosze na $mieci,
stojaki na rowery, wiaty przystankowe, elementy o$wietlenia, separatory, shupki, donice
itp.,

15) muralu reklamowym - nalezy przez to rozumie¢ malowidlo wykonane bezposrednio na
$cianie budynku, niosace lub zawierajace wkomponowany w malowidlo przekaz
reklamowy, z wylaczeniem murali reklamowych powstatych do roku 1989, bez aktualnej
tresci reklamowej,



16) neonie — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w postaci lampy jarzeniowe;,
wykonanej ze szklanej rury wypetnionej gazem szlachetnym, tworzace napis o tresci
reklamowej lub kompozycje plastyczna, zawierajacag wkomponowany przekaz reklamowy
z wylaczeniem neondéw powstatych do roku 1989 lub ich rekonstrukeji,

17) ogrédku gastronomicznym — nalezy przez to rozumie¢ wyznaczone miejsca przeznaczone
do sezonowego $§wiadczenia ustug gastronomicznych,

18) ogrodzeniu pelnym — nalezy przez to rozumie¢ mur petny lub takie ogrodzenie, w ktorym
powierzchnia prze§witow widocznych w kierunku prostopadtym do elewacji ogrodzenia
wynosi mniej niz 20% na kazdy metr biezacy ogrodzenia, z zastrzezeniem, ze nie dotyczy
to muréw oporowych,

19) o$wietlonej lub podswietlonej tablicy reklamowej, urzadzeniu reklamowym, szyldzie —
nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa, urzadzenie reklamowe lub szyld, o
powierzchni ekspozycyjnej czytelnej po zmierzchu, dzigki zastosowaniu wlasnego,
wewngetrznego lub zewnetrznego zrodta swiatta o statym natezeniu;,

20) pasie reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ przestrzen na elewacji, zamykajaca si¢
miedzy gorng krawedzig witryny lub drzwiami do lokalu, a elementem architektonicznym
oddzielajacym pierwsza kondygnacje nadziemna od kondygnacji wyzszych,
wystepujacym w postaci np. gzymsu, podzialu w wykonczeniu elewacji, uskoku, a w
przypadku gdy taki element nie wystgpuje — do poziomu spodu stropu nad pierwsza
kondygnacja nadziemna budynku,

21) powierzchni ekspozycyjnej — nalezy przez to rozumie¢ czg¢$¢ tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego, nie stanowigca elementow konstrukcyjnych i zamocowan,
przeznaczong do ekspozycji reklamy lub identyfikacji wizualne;,

22) pylonie reklamowym - nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe o wysokosci do
7,0m i szerokosci do 1,6m, mocowane w gruncie bez wyodrebnionej podstawy,
charakteryzujace si¢ zwartg strukturg, stanowigce tlo dla umieszczonego na nim
komponentu kilku badz kilkunastu szyldéw o jednakowych gabarytach, zlokalizowane
bezposrednio w poblizu wjazdu na teren prowadzenia dziatalno$ci gospodarczej lub przy
wejsciu do budynku,

23) reklamie malowanej — nalezy przez to rozumiec¢ tablice reklamowa wykonang technikami
malarskimi bezpo$rednio na elewacji budynku lub na innym elemencie zamontowanym
trwale na budynku,

24)reklamie mobilnej — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa lub urzadzenie
reklamowe, umieszczone na nie bgdacych w ruchu przyczepach samochodowych i
lawetach, shuzacych wytacznie funkcji reklamowe;,

25) reklamie naklejanej — nalezy przez to rozumie¢ reklame¢ wykonang na folii naklejanej na
oknach, witrynach sklepowych, przeszkleniach budynkow i elewacjach szklanych oraz
naklejanej na powierzchni innych obiektow trwale zwigzanych z gruntem,

26) reklamie okoliczno$ciowej — nalezy przez to rozumie¢ reklam¢ umieszczang nie wczesniej
niz na 21 dni przed wydarzeniem oraz demontowang nie pdzniej niz na 3 dni robocze po
zakonczeniu wydarzenia, tacznie nie dluzej niz na 40 dni kalendarzowych; dotyczy
wylacznie wydarzen organizowanych na terenie miasta Stupska, o charakterze
kulturalnym, sportowym Ilub spotecznym oraz wydarzen pod patronatem Prezydenta
Miasta,



27) reklamie remontowej — nalezy przez to rozumie¢ zabezpieczenie rusztowan, montowane
wylacznie na czas prowadzenia prac remontowo-budowlanych lub renowacyjnych,
zawierajace tresci reklamowe, umieszczone na rusztowaniu, ogrodzeniu lub wyposazeniu
placu budowy,

28) siatce reklamowej — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa lub urzadzenie
reklamowe, wykonane na tkaninie lub migkkim tworzywie sztucznym o strukturze siatki,

29) stupie ogloszeniowo-reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w
formie walca lub opisane na innej figurze, stuzace do umieszczania plakatéw, ogloszen,
reklam 1 informacji, w szczeg6lnosci o wydarzeniach kulturalnych, imprezach, itp.,

30) stojaku reklamowym typu potykacz — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace, przestawne
urzadzenie reklamowe, z dwustronng powierzchniga ekspozycyjna, o wymiarach
nieprzekraczajacych 1,0m x 0,7m, w ukladzie pionowym, wystawiane w godzinach
otwarcia lokalu uzytkowego;

31) stojaku reklamowym typu stojak z menu — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace
urzadzenie reklamowe np. w formie konstrukcji, sktadajacej si¢ z gabloty lub pulpitu na
stelazu lub sztaludze malarskiej, o maksymalnej wysoko$ci 1,2m i wymiarze gabloty lub
pulpitu nie przekraczajacym 0,45m x 0,55m, prezentujagce menu lokalu gastronomicznego,
wystawiane w godzinach otwarcia tego lokalu,

32) Systemie Informacji Miejskiej (SIM) - nalezy przez to rozumie¢ jednolity system
informacji, obejmujacy tablice, znaki informacyjne i przestrzenne nosniki informacji,
stanowigce elementy systemu informacji ulicowej, adresowej, kierunkowej oraz
turystycznej, inne niz znaki drogowe,

33) tablicy kierunkowej - nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa wykonang na
podktadzie ze sztywnego i trwatego materiatu, o standardowym wymiarze 0,6m x 1,0m, w
ukladzie pionowym, umieszczong na stupie os$wietleniowym, wskazujaca lokalizacje
dziatalnosci gospodarczej oddalonej od glownych ciagéw komunikacyjnych,

34)tablicy - nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa wykonang na podkiadzie ze
sztywnego i trwalego materialu, przeznaczong do umieszczenia na budynku,

35)totemie reklamowym - nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w postaci
wysokiego stupa lub pionowej konstrukcji, mocowanej w gruncie, bez wyodrebnionej
podstawy, o wysokosci powyzej 7,0m 1 nie wiecej niz 30,0m, w ktorego goérnej czesci
umieszczone jest logo reklamowanej dzialalnosci gospodarczej, widoczne co najmniej z
dwoéch kierunkéw lub zwarta kompozycja kilku badz kilkunastu tablic o jednakowych
gabarytach, z ewentualnym os$wietleniem Iub pod$wietleniem $§wiattem statym,
zlokalizowane bezposrednio w poblizu wjazdu na teren prowadzenia dzialalnosci
gospodarczej,

36) uchwale — nalezy przez to rozumie¢ niniejsza uchwate,

37) ustawie — nalezy przez to rozumie¢ ustawe z dnia 27 marca 2003 roku o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym, o ile z tresci przepisu nie wynika inaczej,

38) witrynie - nalezy przez to rozumie¢ okno wystawowe, stuzace ekspozycji towaréow lub
prezentacji ustug danego lokalu uzytkowego, rozumiane tacznie jako plaszczyzna szklenia
witryny oraz przestrzen zawarta pomi¢dzy plaszczyzng szklenia witryny a réwnolegla do
niej plaszczyzng wyznaczong przez wewnetrzne krawedzie oS$cieza witryny,

39) wysiegniku - nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe typu
semafor, umieszczone prostopadle do elewacji budynku, wchodzace w przestrzen ulicy



lub podworza, ktérego dolna krawedz znajduje si¢ si¢ min. 2,5m ponad poziomem
posadzki chodnika.

2. Pozostale okre$lenia uzyte w niniejszej uchwale, a nie zdefiniowane w ust. 1, nalezy rozumie¢
zgodnie z ich definicjami okre§lonymi w przepisach odrebnych, a w przypadku braku
definicji - w rozumieniu powszechnym, zdefiniowanym przez stownik jezyka polskiego.

3. Przepisow niniejszej uchwaly nie stosuje si¢ wzgledem tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych stanowiacych:

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

8)

9)

aranzacj¢ witryn zlokalizowang od wewngtrznej strony witryny lokalu uzytkowego,
odsunieta przynajmniej 0,4m od szyby okna witryny, o 1lacznej powierzchni
nieprzekraczajacej 50% powierzchni otworu okiennego, nie emitujacg Swiatta ani obrazu o
zmiennej tresci,

ekspozycje zmienne prezentujace oferte dziatalnosci, lokalizowane od wewngtrznej strony
witryny lokalu uzytkowego, odsunig¢te 0,4m od szyby okna witryny, w postaci systemu
ofert z zastosowaniem jednolitego formatu tabliczek lub ramek, o tacznej powierzchni
nieprzekraczajacej 70% powierzchni otworu okiennego,

informacje o sprzedazy, wynajmie lokalu lub nieruchomosci:

a) w przypadku lokalu mieszkalnego lub uzytkowego - wytacznie w formie wyklejenia
informacji w oknie lub witrynie, zajmujacego nie wigcej niz 50% pojedynczego
szklenia okna lub witryny, lub w formie tablicy umieszczonej w oknie lokalu lub na
balustradzie balkonu lub tarasu, o wymiarach nie przekraczajacych 0,80m x 1,20m w
uktadzie poziomym,

b) w przypadku budynku Iub nieruchomosci niezabudowanej - wylacznie w formie tablicy
o wymiarach nie przekraczajacych 1,0m x 1,5m w ukladzie poziomym, umieszczonej
na elewacji, ogrodzeniu lub na terenie nieruchomosci przy wjezdzie,

informacje o wiascicielu lub operatorze tablicy reklamowej, urzadzenia reklamowego lub
innego urzadzenia, takiego jak w szczegolnosci bankomat, automat do sprzedazy,
umieszczone na tej tablicy lub urzadzeniu, o powierzchni nie przekraczajgcej 0,07m?;

elementy Systemu Informacji Miejskiej sytuowane na obszarze miasta, zgodnie z
przepisami odrebnymi,

gabloty ekspozycyjne lub tablice przeznaczone na cele informacyjne i regulaminy
wydzielonych terenéw o specjalnym przeznaczeniu, takich jak: place zabaw, przystanie,
kapieliska, sitownie terenowe, tereny zieleni itp.,

gabloty 1 tablice przeznaczone na drobne ogloszenia niekomercyjne oraz do bezplatnego
plakatowania;

tablice informujace o sponsorze lub/i autorze muralu artystycznego (jedynie dla muralu
obejmujgcego minimum 25% elewacji, na ktorej si¢ znajduje), przy ktéorym zostaty
usytuowane, wykonane z przezroczystego lub polprzezroczystego, trwalego i sztywnego
materialu o grubo$ci minimum 0,06m i powierzchni nie przekraczajgcej 0,3m?
montowane za pomocg kotkow dystansowych,

oznakowania urzadzen obslugujacych sprzedaz biletow komunikacji publicznej i
parkometrow, o fgcznej powierzchni nie przekraczajgcej 0,3m?;

10) informacje na urzadzeniach bankomatowych lub w miejscu ich lokalizacji, o tacznej

powierzchni nie przekraczajgcej 0,3m?;



10.

1.

Przepiséw niniejszej uchwaly nie stosuje si¢ wzgledem tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych umieszczonych na drzwiach, oknach Iub witrynach, zawierajacych wytacznie:

1) informacje na temat godzin otwarcia lokalu, o powierzchni nie wigkszej niz 1247,4cm?
odpowiadajacej powierzchni formatu A3 (42,0cm x 29,7cm);

2) informacje na temat ochrony/monitoringu obiektu, o powierzchni nie wigkszej niz
310,8cm?, odpowiadajacej powierzchni formatu A5 (14,8cm x 21,0cm);

3) informacje o mozliwosci dokonywania ptatnosci kartami ptatniczymi oraz korzystania z
innych kart, w szczego6lnos$ci: rabatowych, lojalnosciowych, wydawanych w ramach
programéw partnerskich, jak réwniez dotyczace zwrotu podatku VAT;

4) informacje na temat sprzedazy biletow komunikacji publicznej o powierzchni nie wigkszej
niz 623,7cm?, odpowiadajgcej powierzchni formatu A4 (21,0cm x 29,7¢m)

. Zapisy zawarte w uchwale nie znajdujg zastosowania wzglgdem tablic reklamowych i

urzadzen reklamowych, dla ktérych zasady sporzadzania zostaly okre§lone w przepisach
odrebnych, w szczegodlnosci wzglgdem tablic informacyjno—promocyjnych, dotyczacych
projektoéw wspotfinansowanych ze $rodkow zagranicznych, sporzadzonych zgodnie z
przepisami odrgbnymi.

Uchwata nie reguluje zasad i warunkéw sytuowania dla urzadzen reklamowych 1 tablic
reklamowych, sytuowanych w podworkach (w przypadku istnienia budynku frontowego), o
ile nie s3 one widoczne z przestrzeni publicznej oraz we wnetrzach lokali ustugowych poza
obszarem witryny.

Uchwata nie reguluje zasad 1 warunkéw sytuowania, gabarytéw, standardow jako$ciowych
oraz rodzajow materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane dla ogrodzen
zabytkowych w przypadku ogrodzen istniejacych oraz w przypadku ich odbudowy lub
odtworzenia na podstawie udokumentowanych przekazow historycznych.

. Uchwatla nie reguluje zasad i warunkéw sytuowania, gabarytéw, standardow jakosciowych

oraz rodzajow materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane dla ogrodzen
historycznych w przypadku ogrodzen istniejacych.

Przepiséw uchwaly nie stosuje si¢ w odniesieniu do ogrodzen, ktére regulowane sg
przepisami odrebnymi.

Podawane w uchwale wymiary dopuszczonych formatow posiadaja dopuszczong tolerancje
+/-5%; obowigzujace w uchwale odlegtosci liczone sa od skrajnych elementow
konstrukcyjnych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych.

Rozdzial 2

Zasady i warunki ogodlne sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz
szyldow na terenie calego obszaru miasta Shupska.

§ 4.

Ustala si¢ nastepujace zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych 1 urzadzen
reklamowych:

1) ustala si¢ zakaz sytuowania nastgpujacych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:
a) banerow reklamowych, z wyjatkiem reklamy okolicznos$ciowej,
b) murali reklamowych,

c¢) reklam mobilnych,



2)

3)

4)

5)

6)

d) reklam emitujgcych zmienne §wiatto oraz umozliwiajacych biezacg zmian¢ informacji
wizualnej, o elektronicznej lub cyfrowej powierzchni reklamowej, wyswietlajace tresci
reklamowe w formie statego lub zmiennego komunikatu lub w formie ruchomych
obrazéw i efektow wizualnych, w tym: panele, ekrany i wyswietlacze LED, LCD,
digital, telebim itp.,

e) plakatéw, wlepek, naklejek, ulotek, ogloszen etc., poza miejscem do tego celu
wyznaczonym.

zakazuje si¢ przestaniania elementéw istotnych krajobrazowo, architektonicznie oraz o
znaczeniu spoteczno-kulturowym:

a) okien i witryn, z wyjatkiem dopuszczonych form szyldow i reklamy okolicznos$ciowe;j,
b) detali architektonicznych,
¢) pomnikdw, rzezb, tablic pamigtkowych, elementow street-artu itp.

zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, z wyjatkiem
dopuszczonych form szyldow, zgodnie z przepisami szczegélowymi uchwaty, na:

a) ogrodzeniach nieruchomos$ci i innych elementach wygrodzeniowych, balustradach
balkonéw i tarasow, murach i konstrukcjach oporowych,

b) dachach budynkow, z wyjatkiem liter, logo 1 logotypdw przestrzennych,
¢) pergolach $mietnikowych,

d) obiektach i urzadzeniach infrastruktury technicznej,

e) toaletach miejskich,

f) kioskach, z wyjatkiem maksymalnie dwoch gablot ekspozycyjnych lub jednej gabloty
CLP dla jednego obiektu,

g) obiektach 1 terenach os$wiaty, szkolnictwa wyzszego, nauki i wychowania, za
wyjatkiem informacji o trwajacej rekrutacji, sytuowanych na okres do 60 dni, nie
wiecej niz 2 na jednej nieruchomosci,

h) pomnikach przyrody i pojedynczych drzewach oraz zbiornikach wodnych i wodach
ptynacych, z wyjatkiem reklamy okolicznosciowej i1 ekspozytorow na czas trwania
wystawy lub imprezy plenerowe;j,

i) obiektach matej architektury, z wyjatkiem wiat przystankowych.

dla sezonowych ogrédkow gastronomicznych dopuszcza si¢ szyldy na meblach
stanowigcych wyposazenie sezonowych ogrodkéw gastronomicznych w formie
ograniczonej do nazwy i logo podmiotu prowadzacego dziatalnos$¢ w ogrédku lub nazw i
logo produktow oferowanych w ogrodku umieszczanych wylacznie na lambrekinach
parasoli lub markiz, stanowigcych zadaszenie ogrédka lub na elementach wygrodzenia i
meblach, pod warunkiem ich wkomponowania w taki element oraz ograniczenia ich
powierzchni do 20% powierzchni pojedynczego przesta wygrodzenia, donicy z
roslinnos$cia, krzesta lub stolika.

dopuszcza si¢ sytuowanie jedynie tablic i urzadzen reklamowych w formie okreslonej w §
3ust. 1,

ustala si¢ nastgpujace odlegltosci minimalne dla sytuowania reklam wolnostojacych:

a) w promieniu 50,0m od pomnikdéw, miejsc pamigci oraz pomnikow przyrody,



7)

b) w promieniu 20,0m od sygnalizacji $wietlnej, umieszczonej po tej samej stronie drogi,
¢) w odlegtosci minimum 20,0m od krawedzi lustra wody;
ustala si¢ nastgpujace zasady sytuowania dla reklam wolnostojacych:

a) powinny by¢ realizowane w formie trwale zwigzanej z gruntem, z wyjatkiem stojakow
reklamowych typu stojak z menu, potykaczy oraz ekspozytoréw, dopuszczonych w
przepisach szczegotowych niniejszej uchwaty,

b) reklamy wolnostojace trwale zwigzane z gruntem powinny by¢ ustawione w
minimalnej odlegtosci 40,0m migdzy nimi.

2. Ustala si¢ nastgpujace standardy jakosciowe tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych:

1)

2)

3)

w zakresie zasad kompozycji tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:

a) nalezy je umieszcza¢ w obrebie jednej elewacji lub witryny wedtug jednolitych zasad,
rozumianych jako stosowanie jednakowej formy, gabarytu i lokalizacji reklam,

b) powinny by¢ lokalizowane minimum 0,5m od numeru adresowego budynku i nazwy
ulicy,

c) litery i1 loga przestrzenne powinny mie¢ proporcje dostosowane do wielkosci obiektu,
w tym wysoko$¢ konstrukcji nie przekraczajaca:

- 1/6 wysokosci budynku oraz 0,9m dla budynkéw o wysoko$ci gornej krawedzi
elewacji frontowej do 6,0m,

- 1/7 wysokosci budynku oraz 1,5m dla budynkéw o wysoko$ci gornej krawedzi
elewacji frontowej powyzej 6,0m i do 12,0m,

- 1/8 wysokosci budynku oraz 2,7m dla budynkéw o wysoko$ci gornej krawedzi
elewacji frontowej powyzej 12,0m i do 25,0m,

- 1/9 wysokosci budynku i nie wiecej niz 5,0m dla budynkow o wysokosci gornej
krawedzi elewacji frontowej powyzej 25,0m.

oswietlenie lub pod$wietlenie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych dopuszcza si¢
jedynie $wiatlem o statym natezeniu, z wyjatkiem informacji wyswietlanych w obrgbie
pylonow reklamowych, dotyczacych zmiennych cen statych produktow oraz
elektronicznych plakatow w gablotach ekspozycyjnych; dopuszcza si¢ zmiang¢ nat¢zenia
$wiatla w zaleznosci od pory dnia: o§wietlenie dzienne i nocne;

dla czesci konstrukeyjnych tablic reklamowych i1 urzadzen reklamowych wolnostojacych
okresla si¢ jednolita kolorystyke w odcieniach szarosci i czerni lub naturalnego koloru
metalu.

Rozdzial 3

Zasady i warunki szczegélowe sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych

§ 5.

Dla ,,Obszaru I” ustala si¢ nastgpujace zasady 1 warunki sytuowania szyldow, ktore moga by¢
umieszczone na danej nieruchomosci przez podmiot prowadzacy na niej dziatalnosé:

1.

Dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow na elewacji budynku jedynie w obszarze parteru,
wyznaczonym przez element oddzielajacy pierwsza kondygnacje nadziemna od kondygnacji
wyzszych, wystepujacy w postaci np. gzymsu lub uskoku, a w przypadku, gdy taki element
nie wystepuje — poziom spodu stropu nad pierwsza kondygnacja nadziemng budynku, z
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wylaczeniem
zabytkowymi;

szyldow budynkéw uzytecznosci publicznej nie bedacych budynkami

Dla kazdej dziatalno$ci prowadzonej w parterze budynku frontowego, posiadajacej
zewnetrzne wejscie do lokalu, dopuszcza si¢ sytuowanie, na elewacji budynku, w ktorym

prowadzona jest dziatalno$¢:

Budynki zabytkowe i historyczne

Budynki nie bedgce budynkami zabytkowymi ani
historycznymi

1) dla budynkow zabytkowych i historycznych jednego
szyldu z wymienionych ponize;j:

2) dla budynkow nie bgdacych budynkami zabytkowymi
ani historycznymi maksymalnie dwoch szyldow, po
jednym z wymienionych ponizej:

a) szyld rownolegty do lica elewacji w formie tablicy montowanej do elewacji przy pomocy $rub dystansowych:

* 0 grubosci nie wickszej niz 0,8cm,
* o powierzchni nieprzekraczajacej 0,3m?,

* dostosowany do wysoko$ci boni i nie przekraczajacy ich szerokosci, jesli wystepuje ten rodzaj artykulacji

architektonicznej;

* zestaw szyldow roznych podmiotow zaprojektowany w sposob kompleksowy, w pionach tworzacych zwarta,

jednorodna kompozycjg;

* lokalizacja w poblizu przejazdu bramowego, na wewngetrznych $cianach przejazdu bramowego lub w poblizu

glownego wejscia do budynku

b) szyld rownolegly do elewacji w formie liter przestrzennych, logo przestrzennego lub neonu

* zlokalizowany w pasie reklamowym nad witryna lub wejéciem do lokalu, w ich osi symetrii lub nad
witrynami, jesli lokal posiada wigcej niz jedng witryng, w osi symetrii zespotu witryn

* w przypadku braku pasa reklamowego dopuszcza si¢ lokalizacje liter lub neonu w §wietle witryny, okna lub
otworu drzwiowego, w ich gornej czesci 1 w osi symetrii

* bez zastosowania tta w postaci tablicy

* o wysokosci nie wigkszej niz ¥4 wysokos$ci pasa reklamowego 1 jednocze$nie nie wyzszej niz 0,5m,
* o glebokosci nie wickszej niz 0,2m liczonej od lica elewacji lub powierzchni szklenia do konca szyldu;

szyld rownolegly do elewacji w formie tablicy
reklamowej lub kasetonu

* zlokalizowany w pasie reklamowym nad witryna
lub wejsciem do lokalu, w ich osi symetrii

* o wysokosci nie wigkszej niz ¥4 wysokos$ci pasa
reklamowego 1 jednocze$nie nie wyzszej niz 0,5m

* o szerokoS$ci rownej szerokosci witryny lub wejscia
do lokalu

* o powierzchni nie przekraczajacej 1,0m?

* o glebokosci nie wigkszej niz 0,2m liczonej od lica
elewacji do konca szyldu;

¢) szyld rownolegly do elewacji w formie tablicy
reklamowej lub kasetonu

* zlokalizowany w pasie reklamowym nad witryna
lub wejsciem do lokalu, w ich osi symetrii lub nad
witrynami, jesli lokal posiada wigcej niz jedna
witryne, w osi symetrii zespotu witryn,

* w przypadku braku pasa reklamowego dopuszcza
si¢ lokalizacjg tablicy lub kasetonu w §wietle
witryny, okna lub otworu drzwiowego, w ich gornej
cze¢sci 1 w osi symetrii

* 0 wysokosci nie wigkszej niz ¥ wysokos$ci pasa
reklamowego i jednocze$nie nie wyzszej niz 0,5m

* 0 powierzchni nie przekraczajacej 1,5m?

* o glebokosci nie wigkszej niz 0,2m liczonej od lica
elewacji do konca szyldu;

d) szyld prostopadty do lica budynku, w formie wysiggnika

* montowanego na elewacji w polu pasa reklamowego, w sasiedztwie witryny lub przejazdu bramowego;

* o powierzchni ekspozycyjnej nieprzekraczajacej 0,3m?,

* 0 odlegtosci od elewacji do kranca wysiggnika nie wigkszej niz 0,8m

* wysiggniki nalezy umieszcza¢ w taki sposob, aby dolna krawedz kasetonu lub tabliczki znajdowata si¢ min.

2,5m ponad poziomem posadzki chodnika

3. Dodatkowo dla kazdej dziatalnos$ci prowadzonej w parterze budynku frontowego dopuszcza

si¢ sytuowanie:
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Budynki zabytkowe i historyczne

Budynki nie bedgce budynkami zabytkowymi ani
historycznymi

1) dla budynkéw zabytkowych i historycznych, po
jednym powtarzajacym si¢ szyldzie na witrynie, oknie i
drzwiach wejsciowych do lokalu, z wymienionych
ponizej:

2) dla budynkoéw nie bgdacych budynkami zabytkowymi
ani historycznymi, po jednym powtarzajacym si¢
szyldzie na kazdej witrynie, oknie i1 drzwiach
wejsciowych do lokalu z wymienionych ponizej:

a) wyklejenie z folii matowej przezroczystej z ttem o pow
pojedynczego szklenia witryny, okna lub drzwi do lokalu

ierzchni nieprzekraczajacej 20% powierzchni

b) wyklejenie z folii matowej przezroczystej lub folii
biatej bez tta 0 powierzchni nie przekraczajacej 0,8m? i
jednoczesnie nie wigeej niz 20% powierzchni
pojedynczego szklenia witryny, okna lub drzwi do lokalu

b) wyklejenie z folii matowej przezroczystej lub folii
biatej bez tta 0 powierzchni nie przekraczajacej 1,0m? i
jednoczesnie nie wigeej niz 20% powierzchni
pojedynczego szklenia witryny, okna lub drzwi do lokalu

c¢) wyklejenie 100% gornej czgsci witryny oddzielone;j
poziomym szprosem od czgsci dolnej, pod warunkiem ze
wysoko$¢ gornej czegsci witryny nie stanowi wigcej niz

1/4 wysoko$ci catej witryny

3) po jednym szyldzie powtarzajacycm si¢ (identycznym)

wysokosci nie przekraczajacej 0,3m

na kazdej markizie zlokalizowanej nad witryna lub

wejsciem do lokalu, w postaci napisu bez tla o szerokosci nie przekraczajacej 2/3 szeroko$ci markizy i o

4. Dla kazdej dziatalno$ci prowadzonej w budynku frontowym poza jego parterem lub
prowadzonej w parterze budynku frontowego i nie posiadajacej zewnetrznego wejscia do

lokalu, dopuszcza si¢ sytuowanie jednego sz
formie tablicy o grubosci nie wigkszej niz

yldu réwnolegtego do lica elewacji frontowej w
0,8m, o powierzchni nieprzekraczajacej 0,3m?

montowany do elewacji przy pomocy $rub dystansowych w nastepujacy sposob:

ten rodzaj artykulacji architektoniczne;j;

szyld dostosowany do wysokosci boni i1 nie przekraczajacy ich szerokosci, jesli wystgpuje

zestaw szyldow roznych podmiotow zaprojektowany w sposob kompleksowy, w pionach

tworzacych zwartg, jednorodng kompozycjg;

lokalizacja szyldow w poblizu przejazdu bramowego, na wewngetrznych $cianach

przejazdu bramowego lub w poblizu gtownego wejscia do budynku

Dla kazdej dziatalnosci prowadzonej poza budynkiem frontowym dopuszcza si¢ dodatkowo

sytuowanie jednego szyldu z wymienionych ponize;j:

1) tablica na elewacji bocznej budynku frontowego lub na $cianie wewnetrznej przejazdu

bramowego lub na ogrodzeniu nieru

chomosci, na jego elementach murowanych

(stupkach) lub, w przypadku ich braku, na azurowych przestach, bezposrednio przy
wejsciu lub wjezdzie na teren nieruchomosci, rownolegtej do lica elewacji lub ogrodzenia

o grubosci nie wigkszej niz 0,8cm,
]

montowany do elewacji przy pomocy

o powierzchni nieprzekraczajacej 0,3m?

srub dystansowych

szyld dostosowany do wysokosci boni i nie przekraczajgcy ich szerokosci, jesli

wystepuje ten rodzaj artykulacji architektonicznej;

zestaw szyldow réznych podmiotow zaprojektowany w sposob kompleksowy, w

pionach tworzacych zwarta, jednorodng kompozycje;

2) pylonu reklamowy

o szerokosci do 1,00m,
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* o wysoko$ci nie przekraczajacej wysoko$ci zabudowy sasiedniej;

* w przypadku, gdy jeden nos$nik nie zapewnia mozliwo$ci umieszczenia szyldu kazdej
z dziatalno$ci prowadzonych na terenie nieruchomosci, dopuszcza si¢ umieszczenie
drugiego pylonu o analogicznej formie, gabarycie i lokalizacji, symetrycznie
wzgledem wejscia lub wjazdu na teren nieruchomosci

6. dla obiektéw uzytecznosci publicznej o wysokosci powyzej 12,0m dopuszcza si¢ dodatkowo

sytuowanie:

Budynki zabytkowe

Budynki nie bedgce budynkami zabytkowymi

1) dla budynkoéw zabytkowych jednego dodatkowego
szyldu, stanowiacego nazwe obiektu, na wybranej
elewacji lub nad gorng krawedzia elewacji w jej licu,
wylacznie w formie liter przestrzennych, logo
przestrzennego lub neonu

2) dla budynkow nie bedacych budynkami zabytkowymi
po jednym dodatkowym szyldzie, stanowigcym nazwe
obiektu, na jedna elewacj¢ i jednocze$nie nie wigcej niz
dwa na budynek, na wybranych elewacjach lub nad
gorna krawedzig elewacji w jej licu, wylacznie w formie
liter przestrzennych, logo przestrzennego lub neonu

3) dla budynkow nie bedacych budynkami zabytkowymi
szyldow podmiotdw gospodarczych w nim si¢
znajdujacych, maksymalnie jednego dla jednej
dziatalnosci, w formie liter przestrzennych, logo
przestrzennego lub neonu, réwnolegtych do lica elewacji
budynku, umieszczonych w sposob zgrupowany i
jednorodny, na S$cianach szczytowych lub gladkich
powierzchniach $cian, lub w formie wysiegnikow, ktore
nalezy umieszcza¢ na elewacji wylacznie w poziomie
wejs¢ do obiektu, w sposob jednorodny w obrebie
wszystkich elewacji

§ 6.

Dla ,,Obszaru I” ustala si¢ nastgpujace zasady sytuowania tablic reklamowych i1 urzadzen

reklamowych nie bedacych szyldem:

1. Zakazuje si¢ lokalizowania reklam na budynkach zabytkowych i historycznych, na obiektach
zabytkowych 1 historycznych oraz na terenie posesji, na ktorej zlokalizowany jest budynek

zabytkowy lub historyczny

2. Dopuszcza si¢ usytuowanie maksymalnie dwoch reklam na budynku nie bedacym budynkiem
zabytkowym ani historycznym, zgodnie z ponizszymi zasadami sytuowania, w postaci:

1) liter 1 logo przestrzennego sytuowanych na Scianie bocznej budynku, wylacznie w
przypadku elewacji bez otwordw okiennych i detali architektonicznych;

2) gabloty ekspozycyjnej sytuowanej przy witrynie lub wejsciu do lokalu,

3) reklamowe;j siatki ochronnej, sytuowanej na rusztowaniach, wytacznie w trakcie trwania
prac budowlanych, zwigzanych z remontem lub konserwacja elewacji zewnetrznej, na
okres do 6 miesigcy; tresci reklamowe umieszczone symetrycznie nie moga zajmowac
wiecej niz 50% powierzchni siatki ochronnej; te same lub kolejne dziatania reklamowe w
tej samej lokalizacji moga by¢ prowadzone na rusztowaniach nie wezesniej niz po uptywie
5 lat, liczonych od ostatniego okresu ekspozycji reklamy;

3. Dopuszcza si¢ lokalizowanie wolnostojacych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, w

nastepujacej postaci:

1) gabloty ekspozycyjne typu City Light Poster (CLP), w minimalnej odlegto$ci pomigdzy
nimi, nie mniejszej niz 40,0m lub w odlegtosci mniejszej niz 40,0m migedzy nimi gdy
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2)

3)
4)

5)

6)

gabloty stanowig spojnie zaprojektowang grupe kilku no$nikow, przewidziang dla danej
przestrzeni miejskiej lub zintegrowane s one z wiatg przystankows;

stupy ogloszeniowo-reklamowe zlokalizowane w minimalnej odlegto$ci pomiedzy nimi,
nie mniejszej niz 100,0m, o wysokosci od 3,10m do 3,5m, o $rednicy od 1,2m do 1,5m na
wysokosci czesci ekspozycyjnej; dopuszceza si¢ wytacznie stupy o jednorodnej formie dla
catego obszaru; kolor czapy i cokotu - antracytowy;

ekspozytory — wylacznie jako reklame okoliczno$ciowa;

maszty flagowe wyltacznie poza nieruchomoscig, na ktorej znajduje si¢ budynek
zabytkowy lub historyczny oraz w sposob, ktory nie powoduje przestonigcia takiego
budynku na sasiednim terenie; o maksymalnej wysokosci 7,0m 1 maksymalnych
wymiarach flagi 1,5m x 3,5m w ukfadzie pionowym; dopuszcza si¢ lokalizacje tylko
jednego masztu lub grupy trzech jednakowych masztéw, na terenie jednej nieruchomosci;

stojaki reklamowe typu potykacz lokalizowane wytacznie przy wejsciu do lokalu
uzytkowego wylacznie w czasie jego otwarcia, dla kazdego lokalu dopuszcza si¢ jeden
potykacz;

stojaki reklamowe typu stojaki z menu prezentujace oferte lokalu gastronomicznego,
wylacznie w czasie otwarcia lokalu, dla kazdego lokalu dopuszcza si¢ jeden stojak z
menu.

§7.

Dla ,,Obszaru II” ustala si¢ nastgpujace zasady i warunki sytuowania szyldow, ktore moga by¢
umieszczone na danej nieruchomosci przez podmiot prowadzacy na niej dziatalno$¢:

1. Dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow na elewacji budynku jedynie w poziomie parteru,
wyznaczonego przez element oddzielajacy pierwsza kondygnacje nadziemng od kondygnacji
wyzszych, wystepujacy w postaci np. gzymsu lub uskoku, a w przypadku, gdy taki element
nie wystepuje — poziomie spodu stropu nad pierwsza kondygnacja nadziemng budynku, z
wylaczeniem szyldow budynkéw uzytecznos$ci publicznej;

Dla kazdej dziatalno$ci prowadzonej w parterze budynku frontowego posiadajacej zewngtrzne
wejscie do lokalu, dopuszcza si¢ sytuowanie, na elewacji budynku, w ktorym prowadzona jest
dziatalno$¢:

Budynki zabytkowe i historyczne Budynki nie bedgce budynkami zabytkowymi ani
historycznymi

1) dla budynkow zabytkowych i historycznych, jednego [2) dla budynkow nie bedacych budynkami zabytkowymi
szyldu z wymienionych ponizej: ani historycznymi, maksymalnie dwoch szyldow, po

jednym z wymienionych ponizej:

a) szyld rownolegty do lica elewacji w formie tablicy montowanej do elewacji przy pomocy $rub dystansowych:

o grubosci nie wigkszej niz 0,8cm,

o powierzchni nieprzekraczajacej 0,3m?,

dostosowany do wysokosci boni i nie przekraczajacy ich szerokosci, jesli wystepuje ten rodzaj artykulacji
architektonicznej;

zestaw szyldow réznych podmiotdow zaprojektowany w sposob kompleksowy, w pionach tworzacych zwarta,
jednorodng kompozycje;

* lokalizacja w poblizu przejazdu bramowego, na wewngtrznych $cianach przejazdu bramowego lub w poblizu

glownego wejscia do budynku
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Budynki zabytkowe i historyczne

Budynki nie bedgce budynkami zabytkowymi ani
historycznymi

bez zastosowania tta w postaci tablicy

o glebokosci nie wigkszej niz 0,2m liczonej od lica e

b) szyld rownolegly do elewacji w formie liter przestrzennych, logo przestrzennego lub neonu

zlokalizowany w pasie reklamowym nad witryna lub wejsciem do lokalu, w ich osi symetrii lub nad
witrynami, jesli lokal posiada wigcej niz jedng witryng, w osi symetrii zespotu witryn

w przypadku braku pasa reklamowego dopuszcza si¢ lokalizacje liter lub neonu w §wietle witryny, okna Iub
otworu drzwiowego, w ich gornej czesci 1 w osi symetrii

0 wysokosci nie wickszej niz ¥ wysokosci pasa reklamowego i jednoczesnie nie wyzszej niz 0,5m,

lewacji lub powierzchni szklenia do konca szyldu;

~—

szyld rownolegly do elewacji w formie tablicy
reklamowej lub kasetonu

* zlokalizowany w pasie reklamowym nad witryng
lub wejsciem do lokalu, w ich osi symetrii

o wysokosci nie wigkszej niz ¥4 wysokoS$ci pasa
reklamowego 1 jednocze$nie nie wyzszej niz 0,5m
o szerokos$ci rownej szerokosci witryny lub wejscia
do lokalu

o powierzchni nie przekraczajacej 1,0m?

o glebokosci nie wigkszej niz 0,2m liczonej od lica
elewacji do konca szyldu;

c) szyld rownolegly do elewacji w formie tablicy
reklamowej lub kasetonu

zlokalizowany w pasie reklamowym nad witryna
lub wejsciem do lokalu, w ich osi symetrii lub nad
witrynami, jesli lokal posiada wiecej niz jedng
witryne, w osi symetrii zespotu witryn,

w przypadku braku pasa reklamowego dopuszcza
si¢ lokalizacje tablicy lub kasetonu w $wietle
witryny, okna lub otworu drzwiowego, w ich gorne;j
czescl i w osi symetrii

0 wysokosci nie wickszej niz % wysokosci pasa
reklamowego i jednocze$nie nie wyzszej niz 0,5m
o powierzchni nie przekraczajacej 1,5m?

o glebokosci nie wigkszej niz 0,2m liczonej od lica
elewacji do konca szyldu;

* montowanego na elewacji w polu pasa reklamowego

2,5m ponad poziomem posadzki chodnika

d) szyld prostopadty do lica budynku, w formie wysi¢egnika

, W sasiedztwie witryny lub przejazdu bramowego;

* 0 powierzchni ekspozycyjnej nieprzekraczajacej 0,3m?,
* 0 odleglosci od elewacji do kranca wysiggnika nie wigkszej niz 0,8m
* wysiggniki nalezy umieszczac¢ w taki sposob, aby dolna krawedz kasetonu lub tabliczki znajdowata si¢ min.

3. Dodatkowo dla kazdej dziatalnos$ci prowadzonej w parterze budynku frontowego dopuszcza

si¢ sytuowanie:

Budynki zabytkowe i historyczne

Budynki nie bedgce budynkami zabytkowymi ani
historycznymi

1) dla budynkow zabytkowych i historycznych, po
jednym powtarzajacym si¢ szyldzie na witrynie, oknie i
drzwiach wejsciowych do lokalu, z wymienionych
ponizej:

2) dla budynkow nie bedacych budynkami zabytkowymi
ani historycznymi, po jednym powtarzajacym si¢
szyldzie na kazdej witrynie, oknie i drzwiach
wejsciowych do lokalu z wymienionych ponizej:

a) wyklejenie z folii matowej przezroczystej z ttem o pow
pojedynczego szklenia witryny, okna lub drzwi do lokalu

ierzchni nieprzekraczajacej 20% powierzchni

b) wyklejenie z folii matowej przezroczystej lub folii
biatej bez tta 0 powierzchni nie przekraczajacej 0,8m? i
jednoczesénie nie wigeej niz 20% powierzchni
pojedynczego szklenia witryny, okna lub drzwi do lokalu

b) wyklejenie z folii matowej przezroczystej lub folii
biatej bez tta 0 powierzchni nie przekraczajacej 1,0m? i
jednoczesénie nie wigeej niz 20% powierzchni
pojedynczego szklenia witryny, okna lub drzwi do lokalu

¢) wyklejenie 100% gornej czgéci witryny oddzielonej
poziomym szprosem od czgsci dolnej, pod warunkiem ze
wysoko$¢ gornej czesci witryny nie stanowi wiecej niz
1/4 wysoko$ci catej witryny

3) po jednym szyldzie powtarzajacycm si¢ (identycznym)

na kazdej markizie zlokalizowanej nad witryng lub
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Budynki nie bedgce budynkami zabytkowymi ani

Budynki zabytkowe i historyczne historycznymi

wejsciem do lokalu, w postaci napisu bez tla o szerokosci nie przekraczajacej 2/3 szerokosci markizy i o
wysokosci nie przekraczajacej 0,3m

4. Dla kazdej dziatalnosci prowadzonej w budynku frontowym poza jego parterem lub
prowadzonej w parterze budynku frontowego i1 nie posiadajacej zewngtrznego wejscia do
lokalu, dopuszcza si¢ sytuowanie jednego szyldu rownolegltego do lica elewacji frontowe] w
formie tablicy o grubosci nie wigkszej niz 0,8m, o powierzchni nieprzekraczajacej 0,3m?,
montowany do elewacji przy pomocy $rub dystansowych w nastgpujacy sposob:

* szyld dostosowany do wysokos$ci boni 1 nie przekraczajacy ich szerokosSci, jesli wystepuje
ten rodzaj artykulacji architektonicznej;

* zestaw szyldow roznych podmiotéw zaprojektowany w sposdb kompleksowy, w pionach
tworzacych zwarta, jednorodng kompozycje;

* lokalizacja szyldow w poblizu przejazdu bramowego, na wewngtrznych $cianach
przejazdu bramowego lub w poblizu gtéwnego wejscia do budynku

5. Dla kazdej dzialalno$ci prowadzonej poza budynkiem frontowym dopuszcza si¢ dodatkowo
sytuowanie jednego szyldu z wymienionych ponizej:

1) tablica na elewacji bocznej budynku frontowego lub na $cianie wewngtrznej przejazdu
bramowego lub na ogrodzeniu nieruchomos$ci, na jego elementach murowanych
(stupkach) lub, w przypadku ich braku, na azurowych przgstach, bezposrednio przy
wejsciu lub wjezdzie na teren nieruchomosci, rownoleglej do lica elewacji lub ogrodzenia

o grubosci nie wigkszej niz 0,8cm,
o powierzchni nieprzekraczajacej 0,3m’
montowany do elewacji przy pomocy $rub dystansowych

szyld dostosowany do wysokosci boni i nie przekraczajacy ich szerokosci, jesli
wystepuje ten rodzaj artykulacji architektoniczne;j;

zestaw szyldow roznych podmiotow zaprojektowany w sposob kompleksowy, w
pionach tworzacych zwarta, jednorodng kompozycje;

2) pylon reklamowy

o szerokosci do 1,00m,
o wysokosci nie przekraczajacej wysokosci zabudowy sasiednie;;

w przypadku, gdy jeden nosnik nie zapewnia mozliwo$ci umieszczenia szyldu kazdej
z dziatalno$ci prowadzonych na terenie nieruchomosci, dopuszcza si¢ umieszczenie
drugiego pylonu o analogicznej formie, gabarycie 1 lokalizacji, symetrycznie
wzgledem wejscia lub wjazdu na teren nieruchomosci

6. Dla obiektéw uzyteczno$ci publicznej o wysokosci powyzej 12,0m dopuszcza si¢ dodatkowo

sytuowanie:
Budynki zabytkowe Budynki nie bedgce budynkami zabytkowymi
1) dla budynkow zabytkowych jednego szyldu, 2) dla budynkow nie bedacych budynkami zabytkowymi
stanowigcego nazwe obiektu, na wybranej elewacji lub  |po jednym szyldzie, stanowigcym nazwg obiektu, na
nad gorng krawedzig elewacji w jej licu, wylacznie w jedng elewacje i jednocze$nie nie wigcej niz dwa na
formie liter przestrzennych, logo przestrzennego lub budynek, na wybranych elewacjach lub nad gérna
neonu krawedzig elewacji w jej licu, wylacznie w formie liter
przestrzennych, logo przestrzennego lub neonu
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Budynki zabytkowe

Budynki nie bedgce budynkami zabytkowymi

3) dla budynkow nie bedacych budynkami zabytkowymi
szyldow podmiotéow gospodarczych w nim si¢
znajdujacych, maksymalnie jednego dla jednej
dziatalnosci, w formie liter przestrzennych, logo
przestrzennego lub neonu, réwnolegtych do lica elewacji
budynku, umieszczonych w sposob zgrupowany i
jednorodny, na S$cianach szczytowych lub gladkich
powierzchniach $cian, lub w formie wysiegnikow, ktére
nalezy umieszcza¢ na elewacji wylacznie w poziomie
wejs¢ do obiektu, w sposob jednorodny w obrebie
wszystkich elewacji

1.

§ 8.

Dla ,,Obszaru II” ustala si¢ nastepujace zasady sytuowania tablic reklamowych i1 urzadzen
reklamowych nie bedacych szyldem:

Zakazuje si¢ lokalizowania reklam na budynkach i budowlach;

2. W zakresie wolnostojacych tablic reklamowych i1 urzadzen reklamowych, dopuszcza si¢

1.

jedynie:

1) stupy ogloszeniowo-reklamowe zlokalizowane w minimalnej odlegtosci pomiedzy nimi,
nie mniejszej niz 100,0m, o wysokosci od 3,1m do 3,5m, o $rednicy od 1,2m do 1,5m na
wysokosci czesci ekspozycyjnej; dopuszceza si¢ wytacznie shupy o jednorodnej formie dla
catego obszaru; kolor czapy i cokotu - antracytowy;

2) ekspozytory — wytacznie jako reklame okoliczno$ciowa,

3) stojaki reklamowe typu potykacz lokalizowane wylacznie przy wejsciu do lokalu
uzytkowego wylacznie w czasie jego otwarcia, dla kazdego lokalu dopuszcza si¢ jeden

potykacz,

4) stojaki reklamowe typu stojaki z menu prezentujace oferte lokalu gastronomicznego,
wylacznie w czasie otwarcia lokalu, dla kazdego lokalu dopuszcza sie jeden stojak z

menu.

§9.

Dla ,,Obszaru III” ustala si¢ nastepujace zasady 1 warunki sytuowania szyldow, ktore moga by¢
umieszczone na danej nieruchomosci przez podmiot prowadzacy na niej dzialalno$¢:

Dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow na elewacji budynku, z wytgczeniem szyldow budynkow
uzytecznos$ci publicznej nie bedacych zabytkami, jedynie:

Budynki zabytkowe i historyczne

Budynki nie bedgce budynkami zabytkowymi ani
historycznymi

1)

dla budynkéw zabytkowych i historycznych, w
poziomie parteru, wyznaczonego przez eclement
oddzielajagcy pierwsza kondygnacj¢ nadziemnag od
kondygnacji wyzszych, wystepujacy w postaci np.
gzymsu lub uskoku, a w przypadku, gdy taki element
nie wystepuje — poziomie spodu stropu nad pierwsza
kondygnacja nadziemna budynku

2) dla budynkéw nie bedacych budynkami
zabytkowymi ani budynkami historycznymi, w
poziomie kondygnacji, na ktorej znajduje si¢
zewnetrzne wejscie do lokalu, w ktéorym prowadzona
jest dziatalno$¢ gospodarcza
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2. Dla kazdej dziatalno$ci prowadzonej w parterze budynku frontowego posiadajacej zewnetrzne
wejscie do lokalu, usytuowany na elewacji budynku, w ktéorym prowadzona jest dziatalnos¢,

dopuszcza si¢ sytuowanie:

Budynki zabytkowe i historyczne

Budynki nie bedgce budynkami zabytkowymi ani
historycznymi

1) dla budynkow zabytkowych i historycznych, jednego
szyldu z wymienionych ponize;j:

2) dla budynkow nie bedacych budynkami zabytkowymi
ani historycznymi, maksymalnie dwoch szyldow, po
jednym z wymienionych ponizej:

a) szyld rownolegty do lica elewacji w formie tablicy montowanej do elewacji przy pomocy $rub dystansowych:

* 0 grubosci nie wickszej niz 0,8cm,

* o powierzchni nieprzekraczajacej 0,3m?,

* dostosowany do wysoko$ci boni i nie przekraczajacy
architektonicznej;

* zestaw szyldow roznych podmiotow zaprojektowany
jednorodna kompozycjg;

* lokalizacja w poblizu przejazdu bramowego, na wewngtrznych scianach przejazdu bramowego lub w poblizu

glownego wejscia do budynku

ich szerokosci, jesli wystepuje ten rodzaj artykulacji

w sposob kompleksowy, w pionach tworzacych zwarta,

b) rownolegly do elewacji w formie liter przestrzennych, logo przestrzennego lub neonu

* zlokalizowany w pasie reklamowym nad witryng lub wej$ciem do lokalu, w ich osi symetrii lub nad witrynami,
jesli lokal posiada wigcej niz jedng witryng, w osi symetrii zespotu witryn

w przypadku braku pasa reklamowego dopuszcza si¢ lokalizacje¢ liter lub neonu w $wietle witryny, okna lub

L]
otworu drzwiowego, w ich gornej czesci i w osi symetrii
bez zastosowania tta w postaci tablicy

o wysokosci nie wigkszej niz ¥ wysokosci pasa reklamo

o glebokosci nie wigkszej niz 0,2m liczonej od lica elewacji lub powierzchni szklenia do konca szyldu;

wego 1 jednoczesnie nie wyzszej niz 0,5m,

c¢) rownolegly do elewacji w formie tablicy reklamowe;j
lub kasetonu

* zlokalizowany w pasie reklamowym nad witryng lub
wejsciem do lokalu, w ich osi symetrii

o wysokosci nie wigkszej niz ¥4 wysokosci pasa
reklamowego i jednocze$nie nie wyzszej niz 0,5m

o szerokosci rownej szeroko$ci witryny lub wejscia do
lokalu

o powierzchni nie przekraczajgeej 1,0m?

o glebokosci nie wigkszej niz 0,2m liczonej od lica
elewacji do konca szyldu

c¢) rownolegly do elewacji w formie tablicy reklamowej
lub kasetonu

» zlokalizowany w pasie reklamowym nad witryng lub
wejsciem do lokalu, w ich osi symetrii lub nad
witrynami, jesli lokal posiada wigcej niz jedng
witryng, w osi symetrii zespotu witryn,

w przypadku braku pasa reklamowego dopuszcza si¢
lokalizacje tablicy lub kasetonu w $wietle witryny,
okna lub otworu drzwiowego, w ich gornej czegsci i w
osi symetrii

o wysokosci nie wigkszej niz ¥4 wysokosci pasa
reklamowego

o powierzchni nie przekraczajacej 3,0m?

o glebokosci nie wigkszej niz 0,2m liczonej od lica
elewacji lub powierzchni przeszklonej do konca
szyldu;

d) prostopadty do lica budynku, w formie wysi¢ggnika

* montowanego na elewacji w polu pasa reklamowego,
w sasiedztwie witryny lub przejazdu bramowego;

* 0 powierzchni ekspozycyjnej nieprzekraczajacej
0,3m?,

* 0 odlegtosci od elewacji do kranca wysiggnika nie
wigkszej niz 0,8m

* wysiggniki nalezy umieszczac¢ w taki sposob, aby
dolna krawedz kasetonu lub tabliczki znajdowata si¢
min. 2,5m ponad poziomem posadzki chodnika

d) prostopadty do lica budynku, w formie wysiggnika

* montowanego na elewacji w polu pasa reklamowego,
w sasiedztwie witryny lub przejazdu bramowego;

* 0 powierzchni ekspozycyjnej nieprzekraczajacej
0,5m?,

* 0 odlegtosci od elewacji do kranca wysiggnika nie
wigkszej niz 1,0m

* wysiegniki nalezy umieszczac¢ w taki sposob, aby
dolna krawedz kasetonu lub tabliczki znajdowata si¢
min. 2,5m ponad poziomem posadzki chodnika
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3. Dodatkowo dla kazdej dziatalnos$ci prowadzonej w parterze budynku frontowego dopuszcza
si¢ sytuowanie:

Budynki zabytkowe i historyczne Budynki nie bedgce budynkami zabytkowymi ani

historycznymi
1) dla budynkéw zabytkowych i historycznych, po 2) dla budynkoéw nie bedacych budynkami zabytkowymi
jednym powtarzajacym si¢ szyldzie na witrynie, oknie i |ani historycznymi, po jednym powtarzajacym si¢
drzwiach wejsciowych do lokalu, z wymienionych szyldzie na kazdej witrynie, oknie i drzwiach
ponizej: wejsciowych do lokalu z wymienionych ponizej:
a) wyklejenie z folii matowej przezroczystej z ttem o a) wyklejenie z folii matowej przezroczystej z ttem o
powierzchni nieprzekraczajacej 20% powierzchni powierzchni nieprzekraczajacej 50% powierzchni
pojedynczego szklenia witryny, okna lub drzwi do lokalu | pojedynczego szklenia witryny, okna lub drzwi do lokalu
b) wyklejenie z folii matowej przezroczystej lub folii b) wyklejenie z folii matowej przezroczystej lub folii
bialej bez tta 0 powierzchni nie przekraczajacej 0,8m? 1 | bialej bez tta o powierzchni nie przekraczajgcej 1,5m? i
jednoczes$nie nie wigcej niz 20% powierzchni jednoczes$nie nie wigcej niz 50% powierzchni

pojedynczego szklenia witryny, okna lub drzwi do lokalu | pojedynczego szklenia witryny, okna lub drzwi do lokalu

c) wyklejenie 100% gornej czgsci witryny oddzielone;j
poziomym szprosem od cze$ci dolnej, pod warunkiem ze
wysoko$¢ gornej czesci witryny nie stanowi wiecej niz
1/4 wysokosci catej witryny

3) po jednym takim samym szyldzie powtarzajacycm si¢ na kazdej markizie zlokalizowanej nad witryng lub
wejsciem do lokalu, w postaci napisu bez tta o szerokos$ci nie przekraczajacej 2/3 szerokosci markizy i o
wysokosci nie przekraczajacej 0,3m

4. Dla

kazdej dziatalnosci prowadzonej w budynku frontowym poza jego parterem lub

prowadzonej w parterze budynku frontowego i1 nie posiadajacej zewngtrznego wejscia do
lokalu, dopuszcza si¢ sytuowanie jednego szyldu réwnoleglego do lica elewacji frontowej w
formie tablicy o grubosci nie wigkszej niz 0,8m, o powierzchni nieprzekraczajacej 0,3m?,
montowany do elewacji przy pomocy $rub dystansowych w nastepujacy sposob:

5. Dla

szyld dostosowany do wysokos$ci boni 1 nie przekraczajacy ich szerokosci, jesli wystepuje
ten rodzaj artykulacji architektonicznej;

zestaw szyldow roznych podmiotow zaprojektowany w sposob kompleksowy, w pionach
tworzacych zwarta, jednorodng kompozycje;

lokalizacja szyldow w poblizu przejazdu bramowego, na wewnetrznych $cianach
przejazdu bramowego lub w poblizu gtéwnego wejscia do budynku

kazdej dziatalno$ci prowadzonej poza budynkiem frontowym dopuszcza si¢ dodatkowo

sytuowanie jednego szyldu z wymienionych ponizej:

Budynki zabytkowe i historyczne Budynki nie bedgce budynkami zabytkowymi ani
historycznymi

1) réwnolegly w formie tablicy na elewacji bocznej budynku frontowego lub na §cianie wewnetrznej przejazdu
bramowego lub na ogrodzeniu nieruchomosci, na jego elementach murowanych (stupkach) lub, w przypadku

ich

rownoleglej do lica elewacji lub ogrodzenia

braku, na azurowych przgstach, bezposrednio przy wejsciu lub wijezdzie na teren nieruchomosci,

montowany do elewacji przy pomocy $rub dystansowych

o grubosci nie wigkszej niz 0,8cm,

o0 powierzchni nieprzekraczajacej 0,3m?,

dostosowany do wysokosci boni i nie przekraczajacy ich szerokosci, jesli wystgpuje ten rodzaj artykulacji
architektoniczne;j;

zestaw szyldow roznych podmiotéw zaprojektowany w sposdb kompleksowy, w pionach tworzacych
zwartg, jednorodng kompozycje;

2) dla budynkow nie bedacych budynkami zabytkowymi
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Budynki zabytkowe i historyczne

Budynki nie bedgce budynkami zabytkowymi ani
historycznymi

ani historycznymi, rownoleglty w formie tablicy

reklamowej montowanej do elewacji bocznej

budynku frontowego lub do wewngtrznej S$ciany
przejazdu bramowego

* 0 powierzchni nieprzekraczajacej 0,6m?,

* dostosowany do wysokosci boni i nie
przekraczajacy ich szerokosci, jesli wystepuje ten
rodzaj artykulacji architektoniczne;j;

* zestaw szyldow réznych podmiotow
zaprojektowany w sposob kompleksowy, w
pionach tworzacych zwarta

3) w formie pylonu reklamowego
e 0 szerokosci do 1,00m,

* o wysoko$ci nie przekraczajacej wysoko$ci zabudowy sasiedniej;

* w przypadku, gdy jeden nosnik nie zapewnia mozliwosci umieszczenia szyldu kazdej z dziatalnosci
prowadzonych na terenie nieruchomosci, dopuszcza si¢ umieszczenie drugiego pylonu o analogicznej
formie, gabarycie i lokalizacji, symetrycznie wzglgdem wejscia lub wjazdu na teren nieruchomosci

6. dla obiektéw uzytecznosci publicznej o wysokosci powyzej 12,0m dopuszcza si¢ dodatkowo

sytuowanie:

Budynki zabytkowe

Budynki nie bedgce budynkami zabytkowymi

1) dla budynkow zabytkowych jednego szyldu,
stanowigcego nazwe obiektu, na wybranej elewacji lub
nad gorng krawedzig elewacji w jej licu, wytacznie w
formie liter przestrzennych, logo przestrzennego lub
neonu

2) dla budynkow nie bedacych budynkami zabytkowymi
po jednym szyldzie, stanowigcym nazwe obiektu, na
jedng elewacje i jednocze$nie nie wigcej niz dwa na
budynek, na wybranych elewacjach lub nad goérna
krawedzig elewacji w jej licu, wylacznie w formie liter
przestrzennych, logo przestrzennego lub neonu

3) dla budynkow nie bedacych budynkami zabytkowymi
szyldow podmiotdow gospodarczych w nim si¢
znajdujacych, maksymalnie jednego dla jednej
dziatalnosci, w formie liter przestrzennych, logo
przestrzennego lub neonu, réwnolegtych do lica elewacji
budynku, umieszczonych w sposéb zgrupowany i
jednorodny, na S$cianach szczytowych lub gladkich
powierzchniach $cian, lub w formie wysiegnikow, ktore
nalezy umieszcza¢ na elewacji wylacznie w poziomie
wejs¢ do obiektu, w sposob jednorodny w obrebie
wszystkich elewacji

§ 10.

Dla ,,Obszaru III” ustala si¢ nastgpujace zasady sytuowania tablic reklamowych i urzadzen

reklamowych nie bedacych szyldem:

1. Zakazuje si¢ lokalizowania reklam na budynkach zabytkowych, na obiektach zabytkowych 1
oraz na terenie posesji, na ktérej zlokalizowany jest budynek zabytkowy.

2. Dopuszcza si¢ usytuowanie maksymalnie trzech reklam na budynku nie bedagcym budynkiem
zabytkowym ani historycznym, zgodnie z ponizszymi zasadami sytuowania, z wymienionych

ponizej:
1) bilbord

o nie wigcej niz 2 bilbordy na jednym budynku
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@)

zlokalizowane na $cianie szczytowej nie posiadajacej otwordw okiennych i detali
architektonicznych

o powierzchni maksymalnie 18m? kazdy i jednoczes$nie zajmujgce w sumie nie wiecej
niz 25% ogolnej powierzchni Sciany

w przypadku montazu dwoch no$nikow w obrebie jednej Sciany, dopuszcza sie
wylacznie jeden wybrany format,—w ukladzie pionowym lub poziomym z
odpowiednimi krawedziami no$nikéw usytuowanymi wzdtuz jednej linii

2) siatka reklamowa

@)

o

wylacznie jedna siatka reklamowa na budynku

zlokalizowana na S$cianie szczytowej nie posiadajacej otwordw okiennych i detali
architektonicznych

o powierzchni nieprzekraczajacej 1/2 powierzchni $ciany bocznej bez otwordw
okiennych i detali architektonicznych, pod warunkiem zachowania odstepu 0,5m od
krawedzi reklamy od krawedzi obrysu $ciany budynku,

3) reklamowa siatka ochronna umieszczona na rusztowaniach

o

wylacznie w trakcie trwania prac budowlanych zwigzanych z remontem lub
konserwacja elewacji zewng¢trznej, na okres maksymalnie do 8 miesigcy,

tresci reklamowe umieszczone symetrycznie nie moga zajmowac wigcej niz 70%
powierzchni siatki ochronnej,

te same lub kolejne dziatania reklamowe moga by¢ prowadzone na rusztowaniach nie
wczesniej niz po uptywie 5 lat liczonych od ostatniego okresu ekspozycji reklamy,

4) tablica reklamowa lub kaseton reklamowy

5)

6)

7)
8)

zlokalizowana w pasie reklamowym nad witryng lub wejsciem do lokalu, w ich osi
symetrii lub nad witrynami, jesli lokal posiada wigcej niz jedng witryne, w osi symetrii
zespohu witryn,

w przypadku braku pasa reklamowego dopuszcza si¢ lokalizacj¢ tablicy lub kasetonu
w $wietle witryny, okna lub otworu drzwiowego, w ich gornej czgsci 1 w osi symetrii

o wysokosci nie wigkszej niz ¥4 wysokos$ci pasa reklamowego
o powierzchni nie przekraczajacej 3,0m’

o glebokosci nie wigkszej niz 0,2m liczonej od lica elewacji lub powierzchni
przeszklonej do konca szyldu;

gablota ekspozycyjna lub City Light Poster (CLP), umieszczone przy witrynie lub wejsciu
do lokalu;

litery 1 logo przestrzenne o wysokosci nie wigcej niz 0,8m, sytuowane na elewacji
frontowej w pasie reklamowym, w formie dopasowanej do istniejacych podziatow
architektonicznych lub na $cianie bocznej budynku, wylacznie w przypadku elewacji bez
otworéw okiennych 1 detali architektonicznych w formie dopasowanej do istniejacych
podziatow architektonicznych

litery 1 logo przestrzenne sytuowane na dachach budynkéw w ptaszczyznie ich elewacji

wysigegnik umieszczony na elewacji w pasie reklamowym w sgsiedztwie witryny lub
przejazdu bramowego
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* o powierzchni ekspozycyjnej nieprzekraczajacej 0,5m?,
* o0 odleglosci od elewacji do kranca wysiggnika nie wigkszej niz 1,0m

* wysiggniki nalezy umieszcza¢ w taki sposob, aby dolna krawedz kasetonu lub tabliczki
znajdowala si¢ min. 2,5m ponad poziomem posadzki chodnika;

9) neon sytuowany réwnolegle do lica elewacji w pasie reklamowym o wysokosci nie
przekraczajacej ¥ wysokosci pasa reklamowego

. w zakresie wolnostojacych tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych, dopuszcza si¢
jedynie tablice i1 urzadzenia usytuowane w odlegtosci nieprzekraczajacej 30m od istniejace;j
zabudowy po tej samej stronie drogi, w postaci:

1) gablot ekspozycyjnych typu City Light Poster (CLP) w minimalnej odlegtosci pomiedzy
nimi, nie mniejszej niz 40,0m lub w odlegtosci mniejszej niz 40,0m miedzy nimi gdy
gabloty stanowig spdjnie zaprojektowang grupe kilku nos$nikéw, przewidziang dla danej
przestrzeni miejskiej lub jako gabloty zintegrowane z wiatg przystankowg;

2) shuipow ogloszeniowo-reklamowych w minimalnej odleglosci pomigdzy nimi, nie
mniejszej niz 100,0m, o wysokosci do 3,5m 1 szerokosci lub $rednicy do 1,5m na
wysokosci czesci ekspozycyjnej; kolor czapy i1 cokolu- antracytowy;

3) ekspozytorow — wytacznie jako reklamy okoliczno$ciowej,

4) masztow flagowych o maksymalnej wysokosci do 12,0m.; dopuszcza si¢ lokalizowanie
jednego masztu lub jednej grupy masztow, liczacej trzy lub pie¢ masztow, w granicach
jednej nieruchomosci;

5) stojakéw reklamowych typu potykacze usytuowanych przy wejsciu do lokalu, wytacznie
w czasie funkcjonowania lokalu, po jednym stojaku na jeden lokal,

6) stojakoéw reklamowych typu stojaki z menu prezentujace oferte lokalu gastronomicznego,
wylacznie w czasie otwarcia lokalu, po jednym stojaku na jeden lokal;

7) billboardow o wysokosci catkowitej nie przekraczajacej 9,0m, z zastrzezeniem, ze dolna,
pozioma krawedz billboardu nie moze znajdowacé si¢ nizej niz 4,5m od poziomu terenu,
usytuowanych w minimalnej odlegtosci 100,0m migdzy sobg;

8) totemoéw o maksymalnej wysoko$ci 20,0m i zlokalizowanych w odlegtosci nie mniejszej
niz 120,0m pomigdzy sobg;

9) tablic kierunkowych montowanych na stupach o$wietleniowych z wylaczeniem stupow
oswietleniowych, ktore zajgte sg juz przez znaki drogowe, maksymalnie jedna tablica
kierunkowa na co drugiej latarni, w liczbie nie wigcej niz dwie tablice kierunkowe dla
jednego podmiotu gospodarczego, na odcinku ulicy ograniczonej skrzyzowaniami oraz w
liczbie nie wiecej niz 10 tablic kierunkowych dla jednego podmiotu ogdétem w obszarze
1.

Rozdzial 4
Zasady i warunki sytuowania ogrodzen

§ 11.

Ustala si¢ nastepujace zasady i warunki sytuowania ogrodzen oraz ich gabaryty, standardy
jakosciowe 1 rodzaje materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane na terenie
catego obszaru miasta Stupska:
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1) Dopuszcza si¢ grodzenie budynkow 1 obiektow zabytkowych w sposdb wynikajacy z
koniecznosci zachowania ich waloréw zabytkowych poprzez sytuowanie ogrodzen o
szczegolnej formie 1 wymiarach;

2) Dopuszcza si¢ sytuowanie ogrodzen o szczegdlnej formie i wymiarach, zwigzanych
funkcjonalnie i1 zlokalizowanych bezposrednio przy obiektach sportowych, takich jak:
boiska, korty tenisowe itp.

3) Zakazuje si¢ grodzenia otwartych terendw zielonych w szczeg6élnosci lasow,
rezerwatdw przyrody, pol, nieuzytkow zielonych, dolin rzecznych, oraz obszarow
cennych przyrodniczo 1 krajobrazowo np. w granicach zespoldw przyrodniczo-
krajobrazowych, w strefach $cistej ochrony i regulacji hydrologicznej chyba, ze wynika
to z przepisow odrebnych;

2. Ustala si¢ nastepujace zasady i warunki dotyczace materialow ogrodzen:

1) Zakazuje si¢ stosowania dla ogrodzen stalych, zlokalizowanych od strony przestrzeni
publicznych, z nastepujacych materialow: prefabrykowanych betonowych przeset,
blach, w tym w szczegolnosci blach ocynkowanych, falistych, trapezowych, z tworzyw
sztucznych w tym w szczegolnosci siding, ptyty poliwgglanowe, pleksiglas, innych
materialdow substandardowych takich jak: banery reklamowe, plandeki, remontowe
siatki ochronne, europalety, materialy rozbiérkowe oraz z elementdow mogacych
zagraza¢ bezpieczenstwu chyba, ze wynika to z przepisow odrebnych;

2) Nakazuje si¢ stosowanie jednolitej kolorystyki na catej dlugosci ogrodzenia, z
zastosowaniem maksimum trzech barw;

3) Nakazuje si¢ stosowanie ogrodzen w odcieniach czerni, szarosci, zieleni, brazu lub w
naturalnych kolorach materiatéw tradycyjnych, takich jak cegla, kamien, klinkier,
metal;

4) Dopuszcza si¢ tymczasowe wygrodzenie placu budowy wylacznie na czas prowadzenia
budowy, z zastosowaniem: blach ocynkowanych, falistych, trapezowych, typowych
siatek ogrodzeniowych 1 paneli lub siatek zgrzewanych, plakatow ze sztywnego
materiatlu, informujacych o inwestycji budowlanej, stanowigcych przesta ogrodzenia.

§ 12.

Dla ,,Obszaru I” ustala si¢ nastgpujace zasady i warunki sytuowania ogrodzen, oraz ich gabaryty,
standardy jakos$ciowe i rodzaje materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane:

1. Zakazuje si¢ sytuowania ogrodzen wyzszych niz 2,4m.

2. Zakazuje si¢ sytuowania ogrodzen peinych, ogrodzenia peilne w formie murowanej
dopuszcza si¢ jedynie na odcinku lub odcinkach tacznie do 40% dlugosci ogrodzenia, a
faczna powierzchnia otwordw 1 przeswitow powinna stanowi¢ minimum 50% powierzchni
przesta.

3. Zakazuje si¢ stosowania typowych siatek ogrodzeniowych i paneli/siatek zgrzewanych od
strony przestrzeni publicznych, z wyjatkiem ogrodzenia obiektéw sportowych np. kortéw,
boisk itp. oraz tymczasowego wygrodzenia placu budowy wylacznie na czas trwania
budowy.

4. Zakazuje si¢ stosowania drewna lub kompozytu drewna oraz materiatow pochodzenia
roslinnego takich jak stoma, wiklina itp.

§ 13.
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Dla ,,Obszaru II” ustala si¢ nastgpujace zasady 1 warunki sytuowania ogrodzen oraz ich gabaryty,
standardy jakos$ciowe i rodzaje materiatow budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane:

1.

Zakazuje si¢ sytuowania ogrodzen z wyjatkiem:

1) ogrodzen wokdét placow zabaw, ogrodkéw jordanowskich, o wysokosci nie
przekraczajacej 1,0m,

2) ogrodzen parkow, ogrodéw botanicznych, ogrodzen wybiegdw dla psow o wysokosci
nie przekraczajacej 2,2m,

3) ogrodzen zielencow i skwerdw, o wysokosci nie przekraczajacej 0,5m,

4) ogrodzen historycznych cmentarzy,

5) ogrodzen ogrodkdéw gastronomicznych, o wysokos$ci nie przekraczajacej 1,0m,
6) ogrodzen terendow gospodarstw rolnych zwigzanych z hodowla zwierzat,

7) ogrodzen szkotek roslinnych,

8) ogrodzen zwigzanych funkcjonalnie i zlokalizowanych bezposrednio przy boiskach i
kortach tenisowych,

9) ogrodzen tymczasowych na czas trwania budowy, o wysoko$ci nie przekraczajacej
2,2m.

Zakazuje si¢ sytuowania ogrodzen pelnych, ogrodzenia petlne w formie murowanej
dopuszcza si¢ jedynie na odcinku lub odcinkach tacznie do 40% dlugosci ogrodzenia, a
faczna powierzchnia otwordw 1 przeswitow powinna stanowi¢ minimum 50% powierzchni
przesta.

Zakazuje si¢ stosowania typowych siatek ogrodzeniowych z wyjatkiem ogrodzenia obiektow
sportowych np. kortow, boisk itp. oraz tymczasowego wygrodzenia placu budowy wylacznie
na czas trwania budowy.

Nakazuje si¢ stosowanie ogrodzen w odcieniach czerni, szaro$ci, zieleni, lub w naturalnych
kolorach materiatow tradycyjnych, takich jak cegta, kamien, klinkier, drewno, metal.

Dopuszcza si¢ zachowanie istniejagcych ogrodzen budynkow o funkcji mieszkaniowej
jednorodzinnej oraz istniejacych ogrodzen budynkéw ustugowych.

§ 14.

Dla ,,Obszaru III” zakazuje si¢ sytuowania ogrodzen petlnych za wyjatkiem koniecznos$ci
ograniczenia ucigzliwosci funkcji lub konieczno$ci zabezpieczenia bariery bezpieczenstwa dla
ludzi i1 zwierzat.

Rozdzial 5
Zasady i warunki sytuowania obiektow malej architektury
§ 15.

Ustala si¢ nastepujace zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury na terenie catego
obszaru miasta Stupska:

L.

Ustala si¢ obowigzek zachowania zabytkowych 1 historycznych obiektow matej architektury
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Nalezy zachowa¢ spojnos¢ stylistyczng, materiatowa i kolorystyczng obiektow w ramach
obszaru na ktorym wystepuja (np. ulicy, ciggu pieszego, placu, skweru, parku);

Nakazuje si¢, z wyjatkiem elementéw wyposazenia placow zabaw, zachowanie naturalnych
koloréw materiatow, a w przypadku elementow lakierowanych, stosowanie lakieréw w
odcieniach szaro$ci i czerni

Nakazuje si¢ stosowanie dla elementow wyposazenia pasa drogowego, dla ktérych
kolorystyka nie jest okreslona w przepisach odrgbnych, barw w odcieniach szarosci i czerni

Nakazuje si¢, za wyjatkiem elementow wyposazenia placow zabaw, zastosowanie drewna,
metalu, odlewow zeliwnych, granitu szarego, marmuru szarego, betonu architektonicznego,
szkla przezroczystego i jego imitacji

Uchwata nie obejmuje obiektow matej architektury wykonanych wg projektow
indywidualnych dedykowanych dla konkretnej lokalizacji, o charakterze artystycznym.

Rozdzial 6
Przepisy przejsciowe i dostosowujace
§13

Ustala si¢ nastgpujace terminy i zasady dostosowania istniejacych, w dniu wejscia w zycie
uchwaly, tablic reklamowych i1 urzadzen reklamowych do zasad i warunkéw w nigj
okreslonych:

1) dla Obszaru I i Obszaru II termin dostosowania do zasad okreslonych w uchwale wynosi
maksymalnie 2 lata za wyjatkiem baneréw, reklam emitujagcych zmienne §wiatto oraz
reklam mobilnych, dla ktérych termin dostosowania wynosi 1 rok;

2) dla Obszaru III termin dostosowania do zasad okreslonych w uchwale wynosi
maksymalnie 4 lata za wyjatkiem banerow, reklam emitujacych zmienne $wiatto oraz
reklam mobilnych, dla ktérych termin dostosowania wynosi 1 rok;

3) sposob dostosowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych do zasad i warunkéw
okreslonych w uchwale polega¢ bedzie na ich usunigciu, zmianie lokalizacji lub zmianie
gabarytow w taki sposob aby byly zgodne z zapisami uchwaty;

4) w przypadku usunigcia tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego teren lub obiekt
nalezy bezzwlocznie doprowadzi¢ do nalezytego stanu technicznego i estetycznego.

Ustala si¢ nastgpujace terminy i zasady dostosowania ogrodzen istniejacych, w dniu wejscia
w zycie uchwaty do zasad 1 warunkow w niej okre§lonych:

1) Dla Obszaru I i Obszaru II termin dostosowania do zasad okre$lonych w uchwale wynosi
maksymalnie 15 lat, za wyjatkiem materialdow substandardowych takich jak: banery
reklamowe, plandeki, remontowe siatki ochronne, europalety, materialy rozbiorkowe, dla
ktorych okres dostosowania wynosi 2 lata;

2) Dla Obszaru III nie ustala si¢ terminu dostosowania do zasad okreslonych w uchwal, za
wyjatkiem ogrodzen wykonanych z materiatow substandardowych takich jak: banery
reklamowe, plandeki, remontowe siatki ochronne, europalety, materiaty rozbidérkowe, dla
ktorych okres dostosowania wynosi 2 lata;

3) Dopuszcza si¢ zachowanie istniejacych ogrodzen budynkéw o funkcji mieszkaniowej
jednorodzinnej oraz istniejacych ogrodzen budynkow ustugowych;
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4) Dopuszcza si¢ zachowanie zachowanie istniejagcych ogrodzen budynkow i obiektow
zabytkowych;

5) sposob dostosowania ogrodzen do zasad i warunkow okreslonych w uchwale polegac
bedzie odpowiednio na ich usunieciu lub przebudowie w taki sposob aby byly zgodne z
zapisami uchwaly;

6) w przypadku przebudowy lub usunigcia ogrodzenia teren nalezy bezzwlocznie
doprowadzi¢ do nalezytego stanu technicznego i estetycznego.

3. Ustala si¢ nastepujgce terminy 1 zasady dostosowania obiektow matej architektury do
istniejacych, w dniu wejscia w zycie uchwaty do zasad 1 warunkdw w niej okreslonych:

1) dla Obszaru I i Obszaru II termin dostosowania do zasad okreslonych w uchwale wynosi
maksymalnie 5 lat,

2) dla Obszaru III termin dostosowania do zasad okre§lonych w uchwale wynosi
maksymalnie 15 lat,

3) dostosowanie obiektow matej architektury do zasad i warunkéw okreslonych w uchwale
polega¢ bedzie odpowiednio na ich usunieciu lub zmodyfikowaniu w taki sposob, aby
byly zgodne z zapisami uchwaty,

4) w przypadku usunigcia obiektu malej architektury, teren nalezy bezzwlocznie
doprowadzi¢ do nalezytego stanu technicznego i estetycznego.

Rozdzial 7
Przepisy koncowe
§ 14

Rozstrzygniecie o sposobie rozpatrzenia nieuwzglednionych przez Prezydenta Miasta Stupska
uwag wniesionych do wylozonego do publicznego wgladu projektu uchwaty stanowi zatacznik nr
2 do niniejszej uchwaty.

§15
Wykonanie uchwaly powierza si¢ Prezydentowi Miasta Stupska.
§16

Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od jej ogltoszenia w Dzienniku Urzgdowym
Wojewddztwa Pomorskiego.
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