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Rady Miejskiej w Stupsku

Odpowiadajac na interpelacje nr 89/VIIl/23 z dnia 01.02.2023r. informuje, ze
prace nad projektem zmiany uchwaty Rady Miejskiej w Stupsku Nr XI1/208/19 z dnia 30
pazdziernika 2019 roku (Dziennik Urzedowy Wojewodztwa Pomorskiego z 2019 r. poz.
6020) w sprawie ustalenia zasad i warunkow sytuowania obiektow matej architektury,
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardow
jakosciowych oraz rodzajow materiatéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane sa
daleko zaawansowane i zostang zakonczone w | kwartale biezacego roku. Nastepnie
projekt uchwaty bedzie poddany konsultacjom oraz procedowany zgodnie z ustawa
o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym.

Podstawowym celem uchwaty reklamowej jest ochrona przestrzeni publicznej,
a szczegblnie jej kluczowych elementdéw - sSrodmiescia oraz obszaréw i obiektéow
0 znaczeniu historycznym i kulturowym. Miasto powinno stanowi¢ przestrzen do zycia,
do oddechu, do tego zeby mieszkancy mogli w nim odpoczaé, a nie byli atakowani
agresywnymi reklamami. W interesie nas wszystkich jest tadna przestrzen publiczna.
W takim miescie zyje sie lepiej, co potwierdzajg juz badania, mieszkancy sa szczesliwsi,
co wptywa dodatnio na ogolny dobrobyt. Nie jeste$my przeciwnikami reklamy w ogéle,
wazne aby uregulowane byty kwestie, gdzie ona ma sie pojawia¢ i w jakiej formie.
Miasto nie chce walczy¢ z przedsiebiorcami. Celem uchwaty reklamowej nie jest
usuniecie reklam z przestrzeni miasta, a ich uporzadkowanie. Nie robimy tego, by
wyeliminowac biznes reklamowy.

W wyniku analizy funkcjonowania uchwaty w ciaggu 3 lat od jej wejscia w zycie
okazato sie, Ze niezbedna stata sie zmiana obowiazujacych przepisow, w wiekszosci
wypadkéw ich ztagodzenie. Tworzac nowe zapisy kierowalismy sie nie tylko
doswiadczeniem z trzech lat funkcjonowania uchwaty ale réwniez do$wiadczeniami
wielu miast, w ktdrych uchwaty krajobrazowe obowiazuja od kilku lat, od niedawna lub
sa dopiero w fazie projektowania, takich jak Gdansk, Krakéw, Warszawa, Poznan, Nowy
Sacz Tarnéw, Nowy Targ, Sopot, Szczecin, Leszno, Opole. Przygotowany przez WPP
projekt zmiany uchwaty reklamowej przewiduje, dodatkowo w stosunku do aktualnie
obowiazujacych ustalen, mozliwos¢ umieszczania w obszarze | maksymalnie 2 bilbordéw
na wolne-stojacych budynkach nie bedacych budynkami zabytkowymi, o przewazajacej
funkcji handlowej o wysokosci powyzej 8,0m, o powierzchni zabudowy powyzej 400m’.
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Ponadto minimalna odlegtos¢ wolno.~stojacego bilbordu od sasiadujgcego budynku
zostanie zmniejszona z 30,0m do 10,0m, a minimalna wysokos¢ jego dolnej krawedzi
z 3,0m do 2,5m. Jednoczesnie jednak proponuje sie zwiekszenie minimalnej odlegtosci
miedzy bilbordami ze 100,0m do 150,0m w celu zapobiegania ich zbytniemu
zageszczeniu. Istniejace aktualnie legalnie bilbordy, spetniajace pozostate wymogi
uchwaty, umieszczone w odlegtosci pomiedzy 100,0m a 150,0m miedzy soba, beda mogty
pozosta¢ w dotychczasowych lokalizacjach. Nadal planuje sie chroni¢ przed bilbordami
obiekty zabytkowe, obiekty o bogatym detalu architektonicznym oraz centrum miasta
o zwartej, gestej zabudowie (jak czynig to miasta posiadajace uchwaty krajobrazowe).

Wszystkich przedsiebiorcow z branzy reklamowej majacych watpliwosci czy
obawy o dalsze funkcjonowanie na terenie Stupska zapraszamy do Wydziatu Polityki
Przestrzennej gdzie ich uwagi zostang wnikliwie przeanalizowane.
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